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no sentirse como en casa

Susana Cortés
scortes@neg-ocio.com

Hoteles de disefio, modernos y van-
guardistas. Aunque evocan una ima-
gen inmediata de estructuras de ace-
ro, cristales y neones, son palabras
dwganmdas por el uso para designar
el interiorismo de tGltima genera-
¢ion, sin importar cudl sea ésta.

La vanguardia de hoy da cabida
a todos los estilos. Todo vale “si tie-
ne gusto y personalidad propia. Se
lleva el mimimalismo, el vintage, el
neobarroco... Vuelve lo clasico en
detrimento del urban design, y esti
en alza la inspiracién nordica”, ex-
plica Nathalie Denys, que junto a
Patricia von Arend dirige desde
1998 el gabinete de interiorismo
Denys & von Arend, en Barcelona.

Pero la imagen, como los servi-
cios, cambian con la filosofia del ho-
tel que se adapta a los tiempos. Re-
producir la sensacion de que el
cliente se sienta como en casa ha pa-
sado de moda y la tendencia es pre-
cisamente la contraria. “Hoy, a tra-
vés del interiorismo, los hoteles bus-
can sorprendu:, oﬁecer a sus visitan-
tes vivir experiencias nuevas muy
distintas a las del dia a dia”, asegura
Denys, convencida de que los clien-

tes son cada vez mds exigentes y de
que “cuando viajan quiere lo mejora

todos los niveles: belleza, confort y
experiencias”.

Hoteles con firma

La importancia del disefio ha adqui-
rido tales dimensiones que suman
estrellas a la categoria. Los hoteles
compiten por vestirse con lo mejor
por fuera y por dentro, cuidando
hasta el minimo complemento, para
enamorar @ primera vista al visitan-
te. Para ello, cada vez mds estableci-
mientos recurren a los disefiadores
de moda para firmar sus espacios,
mobiliario, gastronomia o ropa de
cama. El Gran Domine de Bilbao
(Mariscal), el hotel La Florida de

Barcelona (Dale Keller), el Quo
Puerta del Sol de Madrid (Tomds
Alia) o el hotel Boutique Abali de
Madrid (Luis Delgado). Son sélo al-
gunos de los los mejores matrimo-
nios de conveniencia que aumentan
su caché en una alianza perfecia y le-
gitima, para disfrute de los visitan-
tes. “Dar la imagen de un disefiador
a un hotel es una idea divertida y su-
gerente; es sumergirte en el mundo
del disefiador. También es comercial.
A todos los fans del disefiador en
cuestion les apetecerd probarlo.;Pa-
ra cusndo el hotel Agatha Ruiz de la
Prada?”, comenta Denys.

Pero el frenético pasar de las
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 Madrid es el vivo ejemplo de la ten-
dencia actual de combinar la firma de un famoso arquitectoo |
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los mejores arquitectos y diseiadores del mundo, entre los que
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modas juega en contra de los hoteles
que guieren mantener una imagen
actualizada. “Cada cinco afios se de-
beria hacer una revision completa
del hotel, desde el mobiliario a los
tapizados y la iluminacién”, comen-
ta José Avila, director de Proyecta
Group, una consultora que analiza
las necesidades de reforma estética y
conceptual de los establecimientos
del sector. Avila por la fun-
cionalidad, los materiales nobles y
los colores neutros en el mobiliario y
las telas para alargar la modernidad
estética de los hoteles.

El precio de la moda

Para Denys, aunque un buen proyec-
to de interiorismo debe ser duradero
y apoyado con un buen manteni-
miento, “es necesario realizar cada
aflo pequefios retoques para mante-
ner la imagen viva, actual e intere-
sante. La renovacion completa de
una habitacion y su bafio puede cos-
tar entre 10.000 y 20.000 euros de-

pendiendo de su categoria”, Un buen
proyecto de disefio tiene en conside-
racion desde la ubicacion del hotel
-no es lo mismo ciudad que mar o
montafia- hasta las caracteristicas
propias del edificio y su historia y
los usos, costumbres y materiales de
la zona. Después, el presupuesto.
“Para decorar un hotel que no es de
lujo se requiere sabiduria, imagina-
cion y reflexion para realizar un pro-
yecto interesante con un presupuesto
ajustado. La dificultad para decorar
un hotel de lujo radica en escoger el
estilo adecuado y saber aplicarlo con
gusto”, comenta Denys.

»PROYECTA GROUP

Web: www.abgrupo.com

P DENYS & VON AREND
Web: www.denysvonarend.com

> HOTEL PUERTA DE AMERICA
Web: www.hotelpuertamerica.com




